











PERFIL MEDIA EPTV ESQUEMA COMERCIAL

CAM, RIB, SCA, VAR
8h
Conforme Lista de Precos

54% 48%

AS 417 30% Genero [Show |
90+
M 18+ ¢ =
H 18 PLANO DE PATROCINIO
2549
4% 44%

Fonte: Ibope MW Gde Cam Mar/15, Rib Nov/14, Sca Nov/14 e Var Mai/14 (Faixa Hordria) Plano de Insergﬁes Internet Insert de Marca Super Leaderboard1 Retﬁngulo
(exclusiva para o mercado de Campinas) | Superior, Slim Banner, Pre-Roll 7” e 30" e Video Skin.

MAI s CAM I N H 0 S Insercdo de produtos, marcas, promocoes, servicos ou conceitos, da forma mais natural possivel, dentro do
conteado de entretenimento, aproveitando a empatia entre personagens/apresentadores e o telespectador.

L Quanto mais a acao de merchandising se adequar ao programa, maior sera a sua eficacia.
71% » 36% M

47% D, 23% =

Composicao do | 0s materiais serdo detalhados em reunido de brie ng e pré-producéo, conforme especificacdes do cliente e

Material forma de participacao acertadas no contrato.

Consulte seu atendimento comercial.

Fonte: Ipsos. EGM- Estudos Marplan - Out/13 a Set/14 - Campinas, Ribeirdo Preto e Piracicaba. Ambos os Sexos, 13+anos. - Sabado, das 7h as 9h (31.200).



a gente vive com vocé



