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Dos moradores da
drea de cobertura da
EPTV Sul de Minas:
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pagariam qualquer
prego pela saude
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Dos telespectadores
da EPTV Sul de Minas
que pagariam qualquer
prego pela salde:
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Praticaram alguma
atividade recreativa
nos tltimos 30 dias
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Concordam que
geralmente compensa
pagar mais caro por

produtos de qualidade
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LAZER, SAUDE E MAIS QUALIDADE DE VIDA!

Jarealizadoem trés cidadesda nossaareade coberturae, contandocom maisde 35.000 pessoas
que prestigiaramo evento, o projeto EPTVEM ACAQproporcionaparaa populacdoum dia alegre

e descontraido,promovendoagdesculturaise de bem estarsocial,alémde cuidadoscoma sadude
e muita diversdo

Indaiatuba,Piracicabae Limeiraja receberameste evento que pode ser replicadoem todas as

cidadesda nossaregido,comemorandodias especiaisaniversariosde cidadeou, simplesmente,
proporcionandoum diadiferente paraasfamilias

O objetivo destainiciativa,que tem a parceriade empresase instituicdespublicase privadasé a

conscientizagao representada através do envolvimento da comunidade em iniciativas que

valorizama cidadania,a cultura e a qualidadede vida, ensinandoa todos a importanciade se

cuidarsempre

A marcado patrocinadordesteevento estarapresentenaschamadagle video,com divulgagadao

Gl, e naarenado EPTVEMACAQo que permitira associda a um projeto que destacade forma

dinamicae interativa a importancia da prevencaocomo estratégia para se alcancara saude
integraldo corpoe damente.

PRINCIPAIS ATIVIDADES
Ago/18 Esporte Lazer
Campinas Recreagéo Cultura
Saude Servicos




DAS PESSOAS QUE SE PREOCUPAM COM O &3J/AEM QUALIDADE DE VIDA:

i

Praticam Declaram: "Quase sempre tratam de estar em dia
caminhada/corrida compensa pagar mais caro por  com 0S avangos
produtos de qualidade” tecnoldgicos
FAIXA ETARIA SEXO CLASSE
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MATERIAL PROMOCIONAL / PROPRIEDADE DE ARENA
APLICACAO DA MARCA DO PATROCINADOR EM:

1 backdroppalco 5x4m 4 )
5 backdroppara fotos 3x2m

1 aplicagbes em faixas de arena 1,85x0,85mr

1 portico 3x0,9

2 area exclusiva para ativagdo com identifica

menc¢ao da marca nacucao daapresentadol

O patrocinador podera desenvolver outras a¢cfes de ativagac
relacionamento com o publico no evento.
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ATIVACAO DA
MARCA

O patrocinador podera
desenvolver outras acoes

de ativacdo e de
relacionamento com o
publico no evento.
Confira alguns exemplos

ao lado: \_ -/

Imagens meramente ilustrativas




